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EDITORIAL

Liebe Leser*innen,

Fairer Handel steht fiir Verldsslichkeit in unsicheren Zei-
ten und fiir soziale und 6kologische Verantwortung entlang
globaler Lieferketten. Das ist heute wichtiger denn je, denn
die Herausforderungen sind grof$: Klimakrise, wachsende
soziale Ungleichheit, Rechtsruck und Entsolidarisierung
stellen uns weltweit vor enorme Aufgaben. Doch fangen
wir mit den guten Nachrichten an: Der Faire Handel in
Deutschland hat sich 2024 wirtschaftlich positiv entwickelt.
Wir haben im Folgenden wieder die wichtigsten Zahlen und
Hintergriinde fiir Sie zusammengefasst und um Erfolgsge-
schichten unserer Mitgliedsorganisationen sowie spannen-
de Interviews mit Expert*innen erginzt. Im Interview mit
Anne Lowisch von der MITKA erfahren Sie zum Beispiel,
was die derzeitigen Rekordpreise am Kaffeemarkt fiir Klein-
bauernkooperativen in Nicaragua und anderswo bedeuten.
Wann immer Sie mehr erfahren mochten, konnen Sie den
QR-Codes digital folgen.

Diese Broschiire will Thnen aber auch Einblicke darin geben,
was Fair-Handels-Organisationen in Deutschland aktuell
und zukiinftig bewegt. Sie will Ihnen Lust machen, genauer
hinzuschauen: Auf die Menschen hinter den Produkten, auf

Unternehmen mit Haltung,
die zeigen, dass sozial-
okologisches Wirtschaften
machbar und notwendig
ist. Im Abschnitt ,Faire
Standpunkte® geht es um
notwendige politische Wei-
chenstellungen, damit dies
gelingt. Dazu muss man
leider sagen: Derzeit ist die
Gefahr grofs, dass das Nachhaltigkeitsrad zuriickgedreht
wird. Ein Beispiel: Das deutsche Lieferkettengesetz und
die entsprechende EU-Richtlinie stehen unter Druck, weil
die Idee, dass die Menschheit von Deregulierung pro-
fitiert, leider ein wirtschaftspolitisches Revival erfdhrt.
Einen Uberblick iiber die politischen Themen und Entwick-
lungen, die das Forum Fairer Handel aktuell beschiftigen,
vermittelt der Meinungsbeitrag von FFH-Geschéftsfiihrer
Matthias Fiedler auf S.12. Warum die Europdische Union
sich gerade jetzt zu Nachhaltigkeit und Menschenrechten
bekennen miisste, erfahren Sie in unserem Interview mit
dem Okonomen Prof. Dr. Johannes Jager. Mit Maja Volland,
Referentin fiir Wirtschaft und Menschenrechte beim FFH,
haben wir wiederum intensiv erortert, wer den Preis fiir die
zunehmende Machtkonzentration im deutschen Lebens-
mitteleinzelhandel zahlt.

In Deutschland
sind fair gehandelte
Produkte aus

erhaltlich.

Im letzten Teil der Broschiire laden wir Sie herzlich dazu
ein, das 50. Jubildaum der beiden FFH-Griindungsmitglie-
der Weltladen-Dachverband und GEPA zu feiern. Ein gu-
ter Anlass, um auf Erreichtes stolz zu sein und zugleich
selbstkritisch zu fragen, wie die Bewegung noch vielfalti-
ger, zukunftsfihiger, erfolgreicher werden kann. Am Ende
liegt es auch in unserer Hand: Jeder Einkauf, jede politi-
sche Entscheidung, jedes Gesprach iiber Gerechtigkeit,
jede Teilnahme an einer Petition oder Kundgebung kann
einen Unterschied machen. Gemeinsam konnen wir dafiir
sorgen, dass Fairer Handel zur Norm wird. Lassen Sie uns
diese Perspektive weitertragen — fiir eine Welt, in der Wirt-
schaft allen dient, nicht nur wenigen. Um es mit den Worten
von GEPA-Geschiftsfiihrer Peter Schaumberger zu sagen:
»Klare Haltung, Blick nach vorn — jetzt erst recht!

Viel Freude beim Lesen wiinscht IThnen

Andrea Fiitterer
Vorstandsvorsitzende des Forum Fairer Handel e.V.



UMSATZENTWICKLUNGEN IM GESCHAFTSJAHR 2024

Umsatzentwicklungen

Der Faire Handel in Deutschland hat sich im Geschiftsjahr 2024 wirtschaftlich positiv entwickelt. Der Umsatz mit
fair gehandelten Produkten ist um 11 % auf rund 2,6 Milliarden Euro zu geschitzten Endverbraucherpreisen ge-
wachsen und erreichte damit einen neuen Hochststand. Dieser beruht vor allem auf hoheren Absatzmengen bei zen-
tralen Produkten wie Kaffee und Schokolade. Die Verbraucher*innen in Deutschland gaben pro Kopf rund 31 Euro

fiir faire Lebensmittel, Textilien und Handwerksprodukte aus.! Ein Blick auf benachbarte europdische Lander wie
die Schweiz, Osterreich und Frankreich zeigt jedoch, dass hier noch viel Luft nach oben ist.

Gesamtumsatz des Fairen Handels in Deutschland, 2015-2024

1.301 Mio. € 1.697 Mio. € 1.800 Mio. € 2.179 Mio. € 2.594 Mio. €

1139 Mio.€ |  1473Mio.€ |  1853Mio.€  1954Mio.€ |  2338Mio.€ | .
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Umsatz fair gehandelter Produkte zu geschitzten Endverbraucherpreisen
* Der Gesamtumsatz umfasst den Umsatz der anerkannten Fair-Handels-Unternehmen und den Umsatz der anerkannten
Fair-Handels-Zertifizierungen (Naturland Fair, Fair for Life, SPP, Fairtrade-Produkt-Siegel) sowie den speziellen Fairtrade-
Produkt-Siegeln (u. a. fiir Baumwolle und Kosmetik).

**  Dieser Wert umfasst Produkte mit dem Fairtrade-Produkt-Siegel sowie den speziellen Fairtrade-Produkt-Siegeln (u. a.
fiir Baumwolle und Kosmetik). Als fair gehandelte Produkte erfasst das Forum Fairer Handel Waren, deren Rohstoffe
soweit moglich aus Fairem Handel stammen (,All that can be must be Fair Trade®). Produkte mit den Fairtrade-Roh-
stoff-Siegeln sind in dieser Berechnung nicht enthalten.

*#% Umsatz der anerkannten Fair-Handels-Unternehmen. Zu den hier erfassten Waren zdhlen auch Produkte mit Produkt-

Siegeln (Fairtrade, Naturland, Fair for Life, SPP).

ik Umsatz der Weltldden mit Waren anerkannter Fair-Handels-Unternehmen.
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83 % des Gesamtumsatzes wurden mit Fairtrade-gesiegel-
ten Produkten erzielt (2,15 Milliarden, + 13 %). Die Absétze
der wichtigsten Produktkategorien — Kaffee, Bananen, Ka-
kao und Rosen - sind allesamt gestiegen. Dieses Wachstum
hat vor allem in den Discountern sattgefunden. Die stérks-
ten Zuwichse verzeichnen allerdings Drogeriemarkte. Der
Bioanteil bei Fairtrade-gesiegelten Lebensmitteln ist von
57,5 auf 59,2 Prozent gestiegen.?

Die anerkannten Fair-Handels-Unternehmen erreichten
2024 einen Umsatz von 264 Millionen Euro (+ 9,1 %). Das
grofite unter ihnen, GEPA — The Fair Trade Company, konn-
te seinen GrofShandelsumsatz 2024 um 10,9 Prozent stei-
gern. Wachstumstreiber war hier die Bio-Schokolade. Fiir
alle Fair-Trade-Unternehmen, die mit Lebensmitteln han-
deln, waren die hohen Rohstoffpreise — etwa fiir Kaffee und
Kakao - eine wirtschaftliche Herausforderung und zugleich
Chance fiir die Handelspartner im Globalen Siiden.

Angesichts der insgesamt schwierigen Lage des stationidren
Einzelhandels in Deutschland haben sich die Weltladen
und Weltgruppen in Deutschland als Fachgeschéfte des
Fairen Handels 2024 ebenfalls stabil gehalten. Der allge-

Weltldden bieten die grofSte
Auswahl fair gehandelter
Produkte. Im Weltladen Mainz
gibt es beispielsweise
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sind neben dem Naturland Fair Zeichen auch am Fair for
Life-Siegel erkennbar. Fairtrade-gesiegelte Produkte stam-
men hingegen ausschliefilich aus dem Globalen Siiden.

mein sinkenden Kundenfrequenz in den Innenstadten und
einer wachsenden Konkurrenz durch den Online-Handel
zum Trotz konnten sie ihren Gesamtumsatz in Hohe von
79 Millionen Euro im Vergleich zum Vorjahr halten. Sie sind
wichtige Vertriebspartner fiir die Fair-Handels-Unterneh-

Umsatz mit fair gehandelten Produkten
aus Europa, 2015-2024

men und bieten das vielfaltigste Sortiment an fair gehan- 61 Mio. €67 M‘Io' €101 Mio. 213 M‘w'euo Mio. ?6 M‘Io' €141 Mio. 253 wo'iss Mio. 265 ﬁlo'e

delten Produkten an. Ihre Interessenvertretung, der Weltla-

den-Dachverband, begeht in diesem Jahr sein 50. Jubildum "> 4 o A A oo

(mehr dazu auf S. 16). %
150 Mio. € ,,,,,,,,, ,,,,,,,,, : ,,,,,,,, : |

Der Umsatz mit fair gehandelten landwirtschaftlichen ‘ ‘ ‘

Erzeugnissen aus Europa ist in den letzten 10 Jahren ste- ‘ : ‘

tig gewachsen und erreichte 2024 165 Millionen Euro (+ 100Mio€ . S :

3,8 %). Besonders beliebt bei den Verbraucher*innen sind

Naturland Fair-gesiegelte Milchprodukte, Mehl und Back- comoe |

waren aus Deutschland. Zur Kategorie der fair und okolo- o

gisch produzierten Lebensmittel aus dem Globalen Norden

zdhlen aber auch Kriutertees, Obstsdfte, Wein, Olivendle, omoe 0 BN B B

Pasta und Trockenfriichte aus Europa und der Tiirkei. Diese 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Datenbasis zur Berechnung der Umsatz- und Absatzzahlen

Die veroffentlichten Branchenzahlen fiir Deutschland werden vom Forum Fairer Handel e.V. jahrlich erhoben. Sie beruhen auf den An-
gaben anerkannter Fair-Handels-Unternehmen, den Zahlen der Naturland Zeichen GmbH, der Ecocert Swiss AG, Fairtrade Deutschland
zu dessen Produktsiegeln, sowie des Simbolo de Pequenos Productores (Kleinproduzenten-Symbol, kurz: SPP). Bei der Anerkennung
der Fair-Handels-Unternehmen bezieht sich das Forum Fairer Handel auf die Mitgliedschaft in der World Fair Trade Organization oder
auf die Anerkennung durch den Weltladen-Dachverband e.V. Die grofSen Fair-Handels-Unternehmen und Fairtrade Deutschland wer-
den fiir die Zusammenstellung der Zahlen sehr differenziert zu ihren Umsdtzen und Absatzmengen befragt, die kleineren und mittle-
ren Akteure erhalten einen verkiirzten Fragebogen. In Einzelfdllen beruhen die Daten kleiner und mittlerer Importorganisationen auf
Hochrechnungen. Bei der Erhebung und Auswertung der Branchenzahlen wurden sowohl die Umsétze mit Produkten aus dem Globalen
Siiden als auch aus dem Globalen Norden erhoben. Die Berechnung des Gesamtumsatzes fair gehandelter Waren basiert auf den durch-
schnittlichen bzw. empfohlenen Verbraucherpreisen, da der reale Verkaufspreis statistisch nicht erhoben werden kann.

! Die Berechnung beruht auf der amtlichen Einwohnerzahl
Deutschlands (Stand: 20. Juni 2025). Laut Statistischem Bundesamt
lebten zu diesem Zeitpunkt 83,6 Mio. Menschen in Deutschland.

% Ausfiihrliche Informationen enthélt der Jahres- und Wirkungs-
bericht 2024/25 von Fairtrade Deutschland ,,Starke Partnerschaf-
ten” (online erhiltlich).


https://www.fairtrade.net/content/dam/fairtrade/fairtrade-germany/pdfs/2025_FTD_Jahresbericht_2024_RZ_web.pdf

1,7 % sonstige Non-Food-Produkte
(Kunsthandwerk, Kosmetik u. a.)

37,7 % Kaffee

10,1 % Sidfriichte

5 Ausfiihrliche Informationen enthalt der Jahresbericht 2024 von
Fairtrade Max Havelaar Schweiz (online erhiltlich).

4 Mehr Informationen zur Entwicklung von Fairtrade-Produkten
in Osterreich enthilt die Pressemitteilung ,,Fairtrade als Stabili-

Fairer Konsum in Deutschland und Europa

In Deutschland gaben die Verbraucher*innen 2024 im Durch-
schnitt 31 € fiir fair gehandelte Produkte aus. Das ist wenig
im Vergleich zur Spitzenreiterin in Sachen ,fairer Konsum®
in Europa, der Schweiz: Die Eidgenoss*innen gaben 2024 im
Durchschnitt 112 Franken (ca. 120 €) allein fiir Fairtrade-
gesiegelte Produkte aus.’ In Osterreich waren es durch-
schnittlich 77 €.# Ein Blick nach Frankreich: Dort wurden
rund 38 € pro Kopf fiir Produkte aus Fairem Handel ausge-
geben, wobei sich die lokalen fairen Produkte besonderer
Beliebtheit erfreuen. Die Umsétze mit fair gehandelten Pro-
dukten aus Frankreich sind 2024 um 65 Prozent gestiegen.’

Anteil einzelner Produkte am
Gesamtumsatz des Fairen Handels

Mit einem Anteil von 82 % wurde der Grofteil des Um-
satzes mit Produkten aus Fairem Handel in Deutschland
mit Lebensmitteln erzielt. Thr Gewicht gegeniiber den
Non-Food-Produkten (darunter vor allem Textilien, Kunst-
handwerk und Kosmetik) ist in den letzten beiden Jahren
unverdndert geblieben. Weiterhin ist fairer Rostkaffee mit
einem Anteil von 37,7 % am Gesamtumsatz das beliebteste
faire Produkt in Deutschland. Der Gesamtumsatz mit Kaffee
aus Fairem Handel belief sich 2024 auf rund 977 Mio. €.

Im Folgenden beleuchten wir, was fairer Kaffee, Schokola-
de, Bananen, aber auch wirtschaftlich weniger gewichtige
Produkte wie Tee und Textilien in gerechten Handelspart-
nerschaften bewirken.

2,1% Tee

6,4 % Milch, Mehl,
Backwaren

8,0 % Eiscreme

8,8 % sonstige Lebensmittel

ﬁ 9,1 % Textilien

tatsanker in stiirmischen Zeiten“ (online erhaltlich).

5 Fiir einen ausfiihrlichen Uberblick iiber die Entwicklung des
Fairen Handels in Frankeich verweisen wir auf den ,,Observatoire
du Commerce Equitable en France 2024“ (online erhiltlich).


https://www.fairtrade.net/content/dam/fairtrade/fairtrade-switzerland/mediathek/jahresberichte/Jahresbericht_2024_FTMH_Layout_DE.pdf
https://www.fairtrade.net/at-de/newsroom/presse/pressemitteilungen/fairtrade-als-stabilitaetsanker-in-stuermischen-zeiten.html
https://www.commercequitable.org/wp-content/uploads/observatoire-2024pptx.pdf

FAIRE VIELFALT WIRKT: BLICK AUF EINZELNE PRODUKTE

Ein Hoch auf fairen Kaffee

Der Absatz von Kaffee aus Fairem Handel stieg 2024 um
5,5 % und erreichte 27.603 Tonnen. Der Marktanteil liegt nun
wieder bei 6 %. Dreiviertel des fairen Kaffees in Deutschland
ist auch bio-zertifiziert. Bei den Mitgliedern des FFH liegt
der Bioanteil der Kaffeespezia-
litdten sogar bei 84 Prozent.

Im Jahr 2024 war der Weltmarkt
fiir Kaffee von aufSergewohnlich
starken Preisschwankungen ge-

pragt. Haupt-

FORUM ursache da-
FAIRER fiir waren die
HANDEL Folgen der
Die Mitglieder des Klimakrise in
Forum Fairer Handel zentralen Anbauregio-
bieten nen. Zwar flihrten die
Rekordpreise zu stei-
an. genden Einnahmen fiir

Darunter

viele Erzeuger*innen,
sie waren jedoch in
erster Linie das Resul-
tat kleinerer Ernten
und von Spekulation. Die starke Volatilitdat brachte zudem
ein erhohtes finanzielles Risiko fiir die Kaffeekooperativen
mit sich.® Im Fairen Handel erhalten die Kooperativen neben
dem Weltmarktpreis oder dem Fairtrade-Mindestpreis auch
eine Fairtrade-Pramie und gegebenenfalls eine Bio-Pramie.
Diese Pramien werden von den Produzentenorganisationen
fiir Gemeinschaftsprojekte verwendet, um die Lebens- und
Arbeitsbedingungen der Kleinbduer*innen und Arbeiter*in-
nen zu verbessern. Im Kaffeeanbau gehoren dazu auch drin-
gend notwendige Klimaanpassungsmafinahmen.

Kaffee
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® Naheres dazu erfahren Sie im Interview mit Anne Lowisch,
Geschiftsfiihrerin der Mittelamerika Kaffee Im- und Export GmbH
(MITKA).

Kaffeeproduzent*innen wiinschen sich
vor allem Stabilitit

Wir haben mit Anne Lowisch von der MITKA
ein ausfiihrliches Interview zur Situation der
Kaffeebduer*innen gefiihrt. Ob und wie die
Kaffeeproduzent*innen von der aktuellen Hochpreisphase
profitieren, welche neuen Herausforde-
rungen diese fiir die Kaffeekooperativen
darstellt, wie sich das Kaufverhalten kon-
ventioneller Anbieter verandert hat und
was sich die Kaffeeproduzent*innen fiir
die Zukunft wiinschen, erfahren Sie hier:

,Unsere Handelspartner wiinschen sich vor
allem Stabilitdt. Sie haben grofSe Sorgen, dass
kleinere Unternehmen wie die MITKA, die
ihnen korrekte Preise bezahlen, moglicherweise
pleitegehen. Auch die vertrauensvollen Han-
delsbeziehungen, die wir ihnen bieten, sind fiir
die Kooperativen ganz wichtig, weil wir ihnen
Planungssicherheit geben. AufSerdem wiin-
schen sie sich mehr Absatz iiber den Fairen
Handel. [...] Auch hier steht der Wunsch nach
Planungssicherheit im Vordergrund, denn die
Preisschwankungen auf dem Weltmarkt ma-
chen den Kaffeebduerinnen und —bauern das
Leben schwer.”

Anne Lowisch, Geschdiftsfiihrerin der Mitka
(Mittelamerika Im- und Export GmbH)


https://www.forum-fairer-handel.de/blog/artikel/kaffeeproduzentinnen-wuenschen-sich-vor-allem-stabilitaet
https://www.forum-fairer-handel.de/blog/artikel/kaffeeproduzentinnen-wuenschen-sich-vor-allem-stabilitaet

Kaffee als Statement: Rostung gegen Rechts Lernen, teilen, anwenden weltweit:
Naturland Academy 2024 gestartet

Im Dezember 2024 hat

El Puente mit Blick auf

die vorgezogene Bundes-

tagswahl einen neuen

Kaffee auf den Markt ge-

bracht: Die Rostung ge-

gen Rechts. Damit mochte

das Fair-Handels-Unter-

nehmen Kund*innen mo-

tivieren, sich aktiv gegen

rechtsextreme, populisti-

sche, faschistische und rassistische Parteien zu engagieren.

Ein kleiner Teil der Einnahmen geht an die Kampagne

LAufstehen gegen Rassismus”.

Die Naturland Academy unterstiitzt Mitgliedsbetriebe und
interessierte Landwirt*innen mit einer vielfdltigen Lern-
plattform. Offiziell 2024 gelauncht, bietet sie bereits iiber
300 praxisorientierte Lernmaterialien in 10 Sprachen an.
Jiingst dazu gekommen ist ein achtteiliger Onlinekurs fiir
Kaffeebduerinnen und -bauern in Ruanda auf Kinyarwanda.

Auch Themen wie Fairer Handel stehen im Fokus. So wurde
in einem Online-Seminar die Fair-Handels-Pramie vorge-
stellt. Naturland Fair-Mitglieder aus Burundi und Sri Lanka
gaben darin praxisnahe Einblicke in die Verwendung und
Verwaltung der Pramie in ihren Organisationen. Das Se-
minar kann jederzeit online abgerufen werden. Ergdnzend
dazu unterstiitzt ein veroffentlichtes Manual insbesondere
neue Mitglieder bei der Umsetzung.

Die Plattform ist offen zugénglich. Viele Materialien stehen
unter einer Creative Commons Lizenz und konnen dadurch
einfach weitergegeben, iibersetzt und an lokale Bediirfnis-
se angepasst werden. Neben dem Online-Angebot finden in

,Als Fair-Handels-Unternehmen erreichen
wir Menschen am besten iiber unsere Produk-
te. Angesichts des massiven und anhaltenden

Rechtsrucks in Deutschland hatten wir die zahlreichen Landern zuséitzliche Trainings vor Ort statt, die
Idee, einen Kaffee mit klarer politischer Bot- das Lernen vertiefen und den Austausch stirken. Hier fin-
schaft ins Leben zu rufen. Denn wir sehen es als den Sie mehr Infos zur Naturland Academy.

eine moralische Notwendigkeit und damit als
unsere Pflicht, uns gegen Rechtsextremismus zu
positionieren! Wir wiinschen uns eine gerechte,
stabile und friedliche Gesellschaft, die auf den
Werten der Menschenrechte, der Demokratie
und des Respekts fiir alle Menschen aufbaut.

Unsere Rostung gegen Rechts soll einen kleinen ‘ "
I Ah gy

Beitrag dazu leisten.”
Felix Gies, Teamlead Food bei El Puente und { .
Initiator dieses Kaffees mit Haltung

Sie mochten mehr dariiber
erfahren? Hier geht es zum
ausfiihrlichen Interview mit
Felix Gies von El Puente.

Weltweit sind

Naturland Fair zertifiziert.



https://www.aufstehen-gegen-rassismus.de/
https://academy.naturland.org/course/view.php?id=333
https://academy.naturland.org/course/view.php?id=333
https://academy.naturland.org/enrol/index.php?id=361
https://academy.naturland.org
https://academy.naturland.org
https://www.forum-fairer-handel.de/blog/artikel/kaffee-als-statement

Faire Schokoladen(seite)

2024 wurden rund 6.277 Tonnen Schokolade aus Fairem
Handel abgesetzt, was einem Plus von 5,7 % gegeniiber
dem Vorjahr entspricht. Der Bioanteil dieser Schokolade
ist seit dem letzten Jahr gewachsen und liegt bei 62 Pro-
zent (+ 11 Prozentpunkte).

Zwar lagen die Kakaopreise im Jahr 2024 auf Rekord-
niveau, jedoch hatten viele Produzent*innen — insbeson-
dere in Westafrika — mit erheblichen ErnteeinbufSen zu
kdampfen. Verantwortlich dafiir ist in erster Linie die Kli-
makrise. Fairtrade hat eine Strategie fiir existenzsichernde
Einkommen im Kakaoanbau ausgearbeitet. Dieser ganz-
heitliche Ansatz umfasst die Berechnung von Referenz-
preisen in den wichtigsten Anbauldndern sowie MafSnah-
men zur Steigerung der Produktivitdt und zur Forderung
der Einkommensdiversifizierung.

Schokolade
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Solidaritit in stiirmischen Zeiten - Erfolg-
reicher Umgang mit den hohen Kakaopreisen

Die Kakaopreise haben sich im letzten Jahr zeitweise mehr
als verdoppelt — ausgeldst durch Ernteausfille infolge der
Klimakrise, strukturelle Probleme auf dem Weltmarkt und
spekulative Preisentwicklungen. Der Umgang damit war
fiir Fair-Handels-Unternehmen weltweit eine echte Her-
ausforderung. Gemeinsam mit ihren Schokoladenpartnern
wie Zotter und fairafric in Ghana hat die WeltPartner eG
diese Aufgabe nicht nur bewdltigt, sondern als Chance ge-
nutzt, ihre Werte zu leben: Solidaritdt und Fairness. Wah-
rend viele Anbieter*innen im konventionellen Handel auf
Kosten der Produzent*innen sparen, sind die WeltPartner
einen anderen Weg gegangen. In enger Abstimmung mit
ihren Partner*innen entlang der Wertschopfungskette ha-
ben sie im Zeitraum von Herbst 2024 bis heute kurzfristig
auf Margen verzichtet, gemeinsam kreative Losungen ge-
funden und sich fiir eine transparente Kommunikation mit
den Kund*innen entschieden. So konnten sie faire Preise
gegeniiber den Produzent*innen sichern und gleichzeitig
ein attraktives Sortiment aufrechterhalten.

Hier erfahren Sie mehr dariiber, wie Preistransparenz im
Fairen Handel aussieht.

Humor trifft Haltung: Digital-Kampagne
der GEPA in die zweite Saison gestartet

Im Friihjahr ging die Kampagne ,,Du hast es in der Hand*“
in die zweite Runde. Ziel: Mit Sinn und Humor Néhe schaf-
fen, Neugier wecken. Auf Facebook und Instagram liefen
drei verschiedene Spots, die pointiert Menschen zwischen
20 und 30 vor die Entscheidung zwischen gedankenlosem
Konsum oder die bessere Wahl (GEPA-Produkte) stellen. Im
Fokus dieser — an ehrenamtlichem Engagement und Politik
interessierten — Zielgruppen stehen Kaffee, Schokolade, bio
und fair.

Ende April/Anfang Mai liefen die Spots in den hochfrequen-
tierten Bahnhofen Hamburg, Kéln und Frankfurt. Die Bot-
schaften spielten augenzwinkernd mit dem Lokalkolorit:
Aufkolsch hief es ,Et kiitt wie de kaufst“ - denn Gerechtig-
keit ist kein Schicksal. Die Finanzmetropole Frankfurt wur-
de zur ,Fair kann’s-Metropole“ und Hamburg prisentierte
sich als ,Hansestadt mit fair” (statt ,Flair®).


http://www.weltpartner.de/de/blog/204-kakao-preisanstieg
http://www.weltpartner.de/de/blog/204-kakao-preisanstieg

Danilson dos Santos engagiert sich neben seiner Ttigkeit als
Kakaobauer sehr fiir die friihe Forderung von Kindern. Hier zu
sehen mit Silvia Kurte, GEPA-Einkaufsmanagerin Kakao, in ei-
ner neuen Kindertagesstdtte von GEPA-Partner CECAQ-11 auf
Sao Tomé.

Wie Kinder vom Fairen Handel profitieren, zeigt der GEPA-
Kakaopartner CECAQ-11 (Sao Tomé). Aus Geldern der
GEPA wurden in den letzten Jahren in den Gemeinden
Quimpo, Bernado Faro und Claudino Faro drei Kitas ein-
gerichtet. Die gut ausgestattete Einrichtung in Quimpo
schliefSt auch Kinder von Mitgliedern ohne Landbesitz ein.
In Bernardo Faro wurde ein alter Waschraum zur Kita um-
gebaut. ,,Ich danke der GEPA, die uns beim Umbau finanziell
unterstiitzt hat“, sagt Danilson dos Santos, der sich sehr fiir
friihe Forderung engagiert. ,,So konnen die Eltern weiterar-
beiten, um unsere Produktion von Qualitatskakao zu stei-
gern.” Seit Anfang 2025 gibt es in Claudino Faro eine weite-
re Kita, in der Danilson, im Hauptberuf Kakaobauer, jetzt als
Vorschullehrer arbeitet. Das Grundstiick hat CECAQ-11 von
der Gemeinde mithilfe der Fairtrade-Pramie gekauft und
dem Staat fiir den Bau des Kindergartens zur Verfiigung ge-
stellt. Der Neubau zeichnet sich durch grofsziigig geschnit-
tene, lichtdurchflutete Rdume, moderne Sanitdranlagen
und eine kleine Bibliothek fiir die Kinder aus. Hier finden
Sie mehr Informationen zur Kampagne der GEPA.

Gelb, giinstig, grausam?
Faire Bananen machen den Unterschied

Die meisten Bananen fiir den Export werden in riesigen
Monokulturen auf Farmen grofSer Konzerne angebaut, wih-
rend Kleinbauer*innen kaum mithalten konnen. In vielen
Anbaugebieten herrschen menschenunwiirdige Arbeits-
bedingungen mit extrem langen Arbeitszeiten, Niedrig-
lohnen und unsicheren Vertrdgen. Zudem iiben wenige
maichtige Handelskonzerne grofSen Druck auf Preise und
Produzent*innen aus, was oft zulasten der Bauernfamilien
geht. Der massive Einsatz von Pestiziden schadet Umwelt
und Gesundheit, wihrend Klimawandel und Pilzkrankhei-
ten wie Tropical Race 4 die Ernten zusatzlich bedrohen.
Viele Produzent*innen haben mit grofsen Herausforderun-
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gen wie Diirren,
Uberschwemmun-
gen und Wirbel-
stiirmen zu kamp-
fen, verursacht vor
allem durch die \
Klimakrise. \
Bananen aus Fairem
Handel sind hingegen
ein echter Wirkungscham-
pion. Denn sie sichern Bauernfamilien und Arbeiter*innen
durch Mindestpreise und Primien ein stabiles Einkom-
men und bessere Lebensbedingungen. Zudem stédrken sie
die Verhandlungsposition kleiner Produzent*innen und
ihre Arbeitsrechte. AufSerdem unterstiitzten Fair-Han-
dels-Organisationen wie Fairtrade und Banafair eine um-
weltfreundlichere Bananenproduktion und tragen so zum
Schutz von Mensch und Natur bei.

Fairtrade-gesiegelte Bananen sind in Deutschland sehr
erfolgreich am Markt. Thr Absatz stieg 2024 um rund 7 %.
Thr Marktanteil betrug stolze 16 %. Rund zwei Drittel der
Fairtrade-Bananen tragen auch das Bio-Siegel. Sie sind
weit verbreitet in den grofen Supermarktketten und Dis-
countern. Die fairen Bio-Bananen von Banafair werden
nach den Prinzipien des Okolandbaus und zum Teil sogar
in Agroforstsystemen angebaut. Sie werden vom Kleinbau-
ernverband Urocal in Ecuador bezogen und sind in vielen
Welt- und Biofachldden in Deutschland erhiltlich.

Banafair, ein Griindungsmitglied des FFH, importiert seit
iber 30 Jahren faire Bio-Bananen nach Deutschland und
verkauft sie in Biomarkten und Weltladen. Mehr Informatio-
nen iiber Banafair.

Fiir mehr Informationen iiber Fairtrade-gesiegelte Bananen.



http://www.gepa.de/blog/kampagnen/danke-fuers-riegeln
https://www.banafair.de/
https://www.fairtrade.net/de-de/produkte/fairtrade_produkte/bananen.html

Klassisch, gesund und vielfaltig:
It’s (fair) Tea Time!

Wihrend immer mehr Verbraucher*innen mit Uberzeugung
zu fairer Schokolade, Kaffee oder Bananen greifen, ist der
Absatz von Tee aus Fairem Handel leicht riickldufig und be-
lief sich 2024 auf 798 Tonnen. Nur 2,3 Prozent des Umsatzes
mit fair gehandelten Produkten wurden mit Tee erzielt. Da-
bei gibt es ein vielfédltiges und hochwertiges Angebot — vom
klassischen Schwarztee aus der Region Darjeeling in Indien
(TPI), iiber gesunden Rooibos aus Siidafrika bis zu Bio-Ge-
wiirztees aus der Schweiz. Diese drei Beispiele zeigen, dass
auch fairer Tee grofie Veranderungen bewirken kann:

Tea Promoters India (TPI): TPI ist eine sehr sozial enga-
gierte Teehandelsfirma in Kolkata, der Pionier im Bio-Anbau
von Tee und bei der Mitbestimmung der Teearbeiter*innen
in den Teegarten.

Erboristi Lendi: Die ,Kriduterkundigen® aus der Schweiz
beraten ein weltweites Netzwerk von Kleinbauerngruppen
in Fragen des Bio-Anbaus und der Qualitdtssicherung von
Tee, Gewlirzen und Krautern.

Heiveld: Die kargen und trockenen Zederberge in Siidafrika
sind der einzige Ort auf der Welt, an dem Rooibos wichst.
Dort haben sich in der Heiveld-Kooperative 70 Biauerinnen
und Bauern zusammengeschlossen, um auf ihrem eigenen
Land biologisch angebauten Rooibos-Tee zu produzieren.

In Deutschland
gibt es mehr als
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Schon, verspielt und fair:
Handgewebte Unikate aus Sri Lanka

Auch das faire Kunsthandwerk hat wirtschaftlich nicht den
Erfolg, den es verdient. Lediglich 1,9 % des Gesamtumsatzes
entfielen 2024 auf diese Produktgruppe. Doch fiir die Kunst-
handwerker*innen dahinter macht die Arbeit im Fairen Han-
del einen grofSen Unterschied - so auch fiir die Menschen,
die bei Selyn in Sri Lanka arbeiten. Selyn ist Sri Lankas ein-
zige Fair-Trade-zertifizierte Handweberei. Das Unternehmen
steht fiir ethische Produktion, Nachhaltigkeit und die Stér-
kung ldandlicher Gemeinschaften, insbesondere von Frauen.

Das Sortiment umfasst handgewebte und handgefertigte
Produkte: von Spielzeug iiber Wohnaccessoires und Mode
bis hin zu Stoffen und traditionellen Handwerksartikeln.
Selyn exportiert nach Europa, in die USA, nach Grof3bri-
tannien, Korea, Australien, Taiwan und Japan - und ist
gleichzeitig fest im lokalen Markt verwurzelt. Neben den
Exportprodukten entwickelt Selyn regelméfsig Sonderkol-
lektionen, etwa zum sri-lankischen Neujahr.

Hinter Selyn steht eine lebendige Gemeinschaft: Uber 1.000
Kunsthandwerker*innen aus verschiedenen Regionen ar-
beiten dezentral — von zu Hause oder in gemeinschaftlichen
Zentren. So wird eine bessere Vereinbarkeit von Arbeit und
Privatleben ermoglicht. Vielfalt ist ein zentraler Wert bei
Selyn. Die Teams bestehen aus Menschen verschiedenster
Herkunft, Religionen, Fahigkeiten und Erfahrungen. Diese
Vielfalt ist der kreative Motor des Unternehmens.

Selyn engagiert sich auch aktiv fiir gesellschaftlichen Wan-
del. Ein Herzensprojekt ist ,Bleed Good“, ein Aufklarungs-
programm zu Menstruationsgesundheit in landlichen Re-
gionen. Ziel ist es, Tabus zu brechen, Wissen zu vermitteln
und Frauen mit nachhaltigen Losungen wie wiederverwend-
baren Hygieneprodukten zu starken — fiir mehr Gesundheit,
Selbstbestimmung und Wiirde.

Die schonen Produkte von Selyn gibt es im Online-Shop
von El Puente sowie der WeltPartner eG.

Die grofSte Auswahl an fairem Kunst-
handwerk gibt in den tiber 900 Weltldden
in Deutschland:



https://www.gepa.de/handelspartner/unsere-partner/partner/tpi
https://www.weltpartner.de/de/handelspartner/europa/schweiz/erboristi-lendi
https://www.gepa.de/handelspartner/unsere-partner/partner/heiveld
https://selyn.lk/
https://www.el-puente.de/?srsltid=AfmBOoog90RPB6L8WqQj67L7K9_2wxMUMSM57NE-vGTCHHIBCGLyvWT5
https://www.el-puente.de/?srsltid=AfmBOoog90RPB6L8WqQj67L7K9_2wxMUMSM57NE-vGTCHHIBCGLyvWT5
https://shop.weltpartner.de/
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/weltladen-finden/

FAIRE STANDPUNKTE.

Fair? Lauft ... aber in kleinen Schritten!

Warum wir trotzdem mehr Druck fiir globale Gerechtigkeit brauchen

EIN MEINUNGSBEITRAG VON MATTHIAS FIEDLER, GESCHAFTSFUHRER FORUM FAIRER HANDEL

Zuerst die gute Nachricht: Die Branchenzahlen des Fairen
Handels fiir das Jahr 2024 haben sich positiv entwickelt. So-
wohl der Umsatz als auch die Absatzzahlen bei wichtigen
Fair-Handels-Produkten verzeichnen einen Anstieg. Die
Befiirchtungen von einem Abwirtstrend haben sich nicht
bestétigt. Das zeigen auch viele Umfragen unter Verbrau-
cher*innen: Nachhaltigkeit und Fairness sind den Men-
schen - zumindest, wenn sie befragt werden — wichtig.
Hoffnung macht vor allem die Generation Z, die schon sehr
bald fiir einen grofSeren Teil der Haushaltseinkdufe zustan-
dig sein wird. Auch dort ist die Nachfrage nach nachhalti-
gen und fairen Lebensmitteln hoch.

Fortschritte ja, aber in Tippelschritten

Schaut man aber auf den gesamten Markt, bleibt es bei der
Erkenntnis: Der Faire Handel bewegt sich nur sehr langsam
aus der Nische heraus. So sind nur sechs von hundert Tas-
sen Kaffee fair gehandelt. Und ein Mensch in Deutschland
gibt — entgegen aller Aussagen in Befragungen — im Durch-
schnitt nur etwa so viel fiir fair gehandelte Produkte im Jahr
aus wie ein besserer Restaurantbesuch kostet: 31 Euro.

Es gibt die Fortschritte, aber auf das Grofse und Ganze bezo-
gen, sind diese Schritte viel zu klein. Fiir den Fairen Handel
heifst das, er muss weiter Konsument*innen davon iiberzeu-
gen, dass es zu fairen Produkten keine Alternative gibt und
damit die Nachfrage steigern. Aber angesichts der Weltlage
und des Anspruchs des Fairen Handels, aktiv die sozial-6ko-
logische Wende mitzugestalten, ist das nicht genug. Dazu
muss der Faire Handel politisch wirksamer werden.

Baustelle politische Rahmenbedingungen

Sind wir dem erkldrten Ziel ndher gekommen, politische
Rahmenbedingungen so zu verdndern, dass die Grundséatze
des Fairen Handels in Wirtschaft und Gesellschaft integriert
worden sind? Ich wiirde sagen: Ja, sind wir. Noch vor kurzem
waren Kernthemen des Fairen Handels wie Klimagerechtig-
keit, globale Gerechtigkeit, Nachhaltigkeit und Marktmacht
sowohl im politischen Feld als auch in der Gesellschaft
wichtige Themenfelder. Auch wenn diese umkampft waren
und Fortschritte immer langwierig ausgehandelte Kompro-
misse darstellten, gab es doch Erfolge, die wir feiern konn-
ten: Das deutsche Lieferkettengesetz wurde verabschiedet
und auch auf EU-Ebene gab es im Zuge des Green Deals
grofSe Fortschritte im Bereich Regulierungen fiir Nachhal-
tigkeit und menschenrechtliche Sorgfaltspflichten von Un-
ternehmen, wie die Verabschiedung des EU-Lieferkettenge-
setzes (CSDDD-Richtlinie). Wichtige Gesetzesvorhaben, um
Marktmacht zu begrenzen und unfaire Handelspraktiken
von Unternehmen in Agrar- und Lebensmittellieferketten
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zu verbieten, wurden auf den Weg gebracht. Kurz und gut:
Wenn auch oft in kleinen Schritten, es ging in die richtige
Richtung.

Fortschritte der letzten Jahre stehen unter Druck

Aber leider stehen viele dieser positiven Entwicklungen
derzeit unter grofSem Druck. Auch wenn sicher nicht alle
Erfolge riickgdngig gemacht werden konnen, beobachten
wir bei vielen Kernthemen des Fairen Handels den Versuch,
Erreichtes zurlickzudrehen. Verantwortungsvolles unter-
nehmerisches Handeln im Einklang mit Menschenrechten
und Umweltschutzstandards wird als zu biirokratisch und
zu aufwendig betitelt. Das deutsche und europdische Lie-
ferkettengesetz sind durch sich verschirfende Deregulie-
rungsforderungen in Gefahr, bis zur Unkenntlichkeit ent-
stellt und wirkungslos zu werden. Das gilt auch fiir andere
Regulierungen im Bereich Nachhaltigkeit, wie etwa jene
zur Nachhaltigkeitsberichterstattung. Im Diskurs um Wett-
bewerbsfahigkeit scheint auch fiir gemeinwohlorientiertes
Wirtschaften kein Platz mehr zu sein. Diese Debatte ver-
kennt, dass Nachhaltigkeitsstandards mit Blick auf die viel-
faltigen sozialen und 6kologischen Krisen kein zu vernach-



lassigendes ,Nice to have“ mehr sein diirfen und dass eine
zu hohe Machtkonzentration in Lieferketten am Ende nur
fiir sehr wenige in unserer Gesellschaft ein gutes Geschift
sein wird. Ohne ein konsequentes Umsteuern zu einer sozi-
al und 6kologisch nachhaltigeren Produktionsweise werden
sich existierende Krisen weiter verschiarfen. Zudem werden
etliche Sektoren nicht mehr zukunftsfiahig sein.

,»Ein EU-Lieferkettengesetz, das den Schutz von
Menschenrechten und Umwelt zur verbindli-
chen Grundlage unternehmerischen Handelns
macht, ist ein entscheidender Schritt hin zu
einer fairen, nachhaltigen und zukunftsfdhigen
Marktwirtschaft.

Als vergleichsweise kleines Unternehmen in der
Schokoladenbranche, das sich konsequent auf
die Herstellung von Schokoladenprodukten mit
zertifiziertem Kakao (Bio, Fairtrade, Natur-
land, Rainforest Alliance) spezialisiert hat und
Nachhaltigkeit ganzheitlich lebt, begriifsen wir
eine realistisch umsetzbare und alle betroffenen
Parteien ausreichend mit einbeziehende gesetz-
liche Regelung ausdriicklich.

Es stdrkt all jene Unternehmen, die bereits
heute Verantwortung iibernehmen — und sorgt
dafiir, dass soziale und 6kologische Standards
nicht ldnger ein Wettbewerbsnachteil sind.

Die Einhaltung von Menschenrechten in glo-
balen Lieferketten darf keine freiwillige Option
sein — sie braucht verbindliche, kontrollierbare
und sanktionierbare Regeln, die fiir alle Wirt-
schaftsakteure gleichermafSen gelten.”

Jelena Radelji¢,
Nachhaltigkeitsbeauftragte,
Weinrich Schokolade

13

Zukunftsfiahige (Land-)Wirtschaft muss gestidrkt werden

In der Landwirtschaft — etwa im Kaffeesektor — steht die
Frage im Raum, wieviel Kaffee zukiinftig ohne Mafnahmen
fiir einen besseren Umwelt- und Klimaschutz oder bessere
Arbeits- und Einkommensbedingungen fiir die Bauer*in-
nen noch angebaut werden kann. Zwar ist der Kaffeepreis
derzeit auf einem Allzeithoch, doch bleibt er volatil und die
Produktionskosten haben sich in Folge von Inflation und
Klimakrise fast verdoppelt. Auch die starke Machtkonzent-
ration sowohl bei den Kaffeehdndlern und -rostern als auch
am Ende der Lieferketten im deutschen Lebensmittelein-
zelhandel geht zu Lasten der Kaffeekooperativen und ihrer
Mitglieder. Aufgrund ihrer grofSen Abhingigkeit von den
Abnehmern sind sie hdufig gezwungen, auch unvorteilhafte
Vertragskonditionen hinzunehmen. Haufig konnen sie kei-
ne oder nicht alle Kostenerhohungen weiterreichen.

Die Frage der Okologischen und sozialen Nachhaltigkeit
stellt sich auch fiir andere Bereiche der (Land-)Wirtschaft.
Viele Unternehmen haben sich bereits auf den Weg gemacht
und stehen hinter verbindlichen Regeln fiir menschenrecht-
liche und umweltbezogene Sorgfaltspflichten. Das zeigt die
Umfrage ,LKSG und CSDDD im Realitdtscheck” des Jaro In-
stituts fiir Nachhaltigkeit und Digitalisierung unter 1.350
Wirtschaftsentscheider*innen in Deutschland. Vorreiter-
unternehmen wie jene im Fairen Handel haben sich vom
deutschen und kommenden EU-Lieferkettengesetz ein star-
keres Level-Playing-Field erhofft. Denn gerade, weil sie ihre
Kosten nicht auf die Gesellschaft abwalzen, sondern im Ein-
klang mit sozialen und 6kologischen Aspekten wirtschaften,
haben sie enorme Wettbewerbsnachteile. Dabei miissten vor
allem gemeinwohlorientierte Unternehmen gestarkt werden.

Rechtsruck und Entsolidarisierung

Hinzu kommt ein gesellschaftliches Klima, das zunehmend
von einem Rechtsruck gepragt ist. Abschottung wird als
einfache Losung fiir die Vielfachkrisen suggeriert. Massive
Einschrankungen in der Migrationspolitik und eine Entso-
lidarisierung mit Menschen im Globalen Siiden sowie Be-
schrankung auf nationalstaatliche Interessen sind die Fol-
ge. Der Koalitionsvertrag der Bundesregierung enthalt zwar
ein Bekenntnis, dass entwicklungspolitische Zusammenar-
beit wertegeleitet sein muss. Das ist gut. Allerdings zeigt
sich vor allem im Vergleich zum letzten Koalitionsvertrag,
dass Entwicklungspolitik deutlicher auf die wirtschaftli-
chen und sicherheitspolitischen Interessen Deutschlands
zugeschnitten werden soll. Eine solche Ausrichtung an na-
tionalen Interessen fiihrt aber gerade im Kampf gegen Hun-
ger, Armut und Ausbeutung zu einer aus entwicklungspoli-
tischer Perspektive unwirksamen Prioritdtensetzung. Hinzu
kommt, dass die Ausgaben fiir Entwicklungszusammenar-
beit im Vergleich zu den Vorjahren mit Verweis darauf, dass
der Haushalt konsolidiert werden miisse, abgesenkt wur-
den. Angesichts einer Rekordzahl von Kriegen, Armut und
Hunger ist dies Sparen an falscher Stelle. Ohne globale Ge-
rechtigkeit werden sich die weltweiten Krisen fiir alle wei-
ter verschirfen. Als reiches Land, das stark von der globalen
Wirtschaftsarchitektur profitiert, muss Deutschland Verant-


https://jaro-institut.de/wp-content/uploads/2025/06/JARO_YouGov_03062025_final3_DE.pdf
https://www.weinrich-schokolade.de/nachhaltigkeit

wortung ibernehmen und seinen Beitrag fiir mehr globale
Gerechtigkeit zahlen. Dies umso mehr, da andere Geberlan-
der wie die USA ihre Finanzierung fiir Humanitare Hilfe und
Entwicklungszusammenarbeit stark gekiirzt haben.

Erreichtes verteidigen und Alternativen stiarken

Die Liste liefSe sich verldngern, die Reaktion darauf kann
aber nicht sein, dies einfach hinzunehmen. Deshalb wird es
in den néchsten Jahren darum gehen, das bisher Erreichte
zu verteidigen und neue Wege der Kommunikation, der
Kooperationen, der Ansatze zu wagen. Wir miissen zent-
rale Aspekte wie Menschenrechte, globale Gerechtigkeit
und Solidaritdt wieder in das Zentrum der Debatte stellen.
Dazu braucht es eine starke Zivilgesellschaft und belastba-

re Biindnisse derer, die fiir Vielfalt, Menschenrechte und
globale Klimagerechtigkeit kdmpfen. Dazu kann auch der
Faire Handel seinen Beitrag leisten: In starken Biindnissen
mit anderen Bewegungen, aber auch dadurch, dass er im-
mer wieder Losungen aufzeigt, wie faires und nachhaltiges
Wirtschaften moglich ist. In einem Diskurs, der sich von
diesen Werten immer mehr zu entfernen droht, sind solche
Orte der Zukunftsfahigkeit und des Gelingens absolut not-
wendig. Denn wenn nicht-nachhaltige Wirtschaftsformen
an ihr Ende kommen, brauchen sie bereits aufgebaute Lo-
sungen, um zu zeigen, wie es anders gehen kann. Oder um
es mit der portugiesischen Utopieforscherin Fatima Vieira
zu sagen: ,Man kann sich von dem Anspruch trennen, die
perfekte Gesellschaft zu definieren. Es reicht, Alternativen
zum Gegenwartigen zu entwickeln, als Widerstandsnester.*

EU-Omnibusverfahren: Politisches Kleingeld auf Kosten von Menschenrechten

,»Im politischen Diskurs spielen Fakten oft nicht
eine wichtige Rolle. Das gilt nicht nur fiir Trump,
sondern zeigt sich auch in der Diskussion um die
CSDDD.” Entgegen den Fakten und Studienlage
wird in der Diskussion vom Biirokratiemonster
gesprochen und oft im gleichen Atemzug auch
argumentiert, dass KMU betroffen wdren. Dies ist
jedoch nicht der Fall. Die CSDDD trifft ja nur die
allergrofsten Unternehmen. Hier werden also KMU
vorgeschoben, obwohl sie gar nicht betroffen sind.
Fiir mich ist das ein Zeichen, dass es keine subs-
tanziellen validen Argumente gegen die CSDDD
gibt. Gleichzeitig finde ich es bedenklich, wenn
diese Scheinargumente vielfach in der 6ffentlichen

Diskussion oft unhinterfragt hingenommen werden.

Faktenchecks wiren da sicher hilfreich.”

Prof. Dr. Johannes Jdger,

Fachbereichsleiter fiir Volkswirtschaftslehre an der FH des BFI
Wien und Mitinitiator einer Erkldrung von 90 europdischen
Okonom *innen zur Verteidigung der EU-Lieferkettenrichtlinie

Warum die Europdische Union
sich gerade jetzt zu Nachhal-
tigkeit und Menschenrechten
bekennen miisste, erfahren
Sie in unserem Interview mit
Prof. Dr. Johannes Jdger.

" Die Abkiirzung steht fiir ,,Corporate Sustainability Due Diligence
Directive (CSDDD)“. Das ist die europdische Lieferkettenrichtlinie.



https://www.forum-fairer-handel.de/blog/artikel/eu-omnibusverfahren-politisches-kleingeld-auf-kosten-von-menschenrechten

Machtfrage im Lebensmitteleinzelhandel: Wer zahlt den Preis?

»Das Problem vieler Produzent*innen im Lebens-
mittelsektor ist, dass sie sich mit einer hohen
Konzentration konfrontiert sehen: bei wichtigen
Inputs wie Saatgut oder Diingemittel, beim Agrar-
handel und der Verarbeitung sowie in Deutschland

besonders stark im Lebensmitteleinzelhandel (LEH).

Viele Produzent*innen sind von wenigen Abneh-
mern abhdingig und haben bei Preisverhandlungen
entsprechend wenig Verhandlungsmacht. Sie sind
hdufig unlauteren Handelspraktiken und Preis-
driickerei ausgesetzt. Analysen zeigen, dass der
Anteil, den Produzent*innen vom Preis des

Endprodukts bekommen, stetig sinkt; beim LEH und

der Lebensmittelindustrie kommt dagegen immer
mehr an.”

Maja Volland,

Referentin fiir Wirtschaft und Menschenrechte,
Forum Fairer Handel

FAIR. PUNKT:

Es interessiert Sie, wer fiir die zunehmende
Machtkonzentration im
Lebensmitteleinzelhandel
in Deutschland bezahlt?
Hier geht es zu unserem
Interview mit Maja
Volland.

NEUES VOM FFH UND SEINEN MITGLIEDSORGANISATIONEN

Klare Haltung, Blick nach vorn -
jetzt erst recht!

Ein Beitrag von Peter Schaumberger, Geschiftsfiihrer
der GEPA zum 50. Jubildum der Fair Trade Pionierin

50 Jahre GEPA - Taste a fair world: Unser neuer Claim gibt
den (Vor-)Geschmack auf eine gerechtere Welt! Gerechtig-
keit und Partnerschaft im Welthandel ist unser Credo seit
Anfang an.

Basis fiir unsere Arbeit sind die Gesellschaftsziele, die unse-
re kirchlichen Trager 1975 festgelegt haben: Ausbau fairer
Absatzmarkte mit Produzentengruppen (vor allem im Glo-
balen Siiden), Bildungsarbeit zu bewusstem Konsum, politi-
sche Arbeit fiir eine gerechtere Weltwirtschaft.

Unsere friithen Slogans wie ,Das Aroma der Ungerechtig-
keit® und ,Es war schon immer teurer, einen gerechten
Preis zu bezahlen® warben fiir eine neue Sicht auf Konsum.
Wenn wir immer alles billig haben wollen, zahlt vorab die
Bduer*in am Anfang der Lieferkette den Preis. Als Fair
Trade-Pionierin haben wir schon vor 50 Jahren die Liefer-
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kette und die Menschen hinter dem Produkt sichtbar ge-
macht.

Heute wollen wir noch selbstbewusster kommunizieren.
Gerechtigkeit als ,wertvollste Zutat“ wird kiinftig auf im-
mer mehr Produkten stehen. Mit der Botschaft ,,Du hast
es in der Hand“ mochten wir auch neue und jiingere Ver-
braucher*innen ermutigen, zu einer gerechteren Welt bei-
zutragen.


https://www.forum-fairer-handel.de/blog/artikel/machtfrage-im-lebensmitteleinzelhandel-wer-zahlt-den-preis

Mit der Zeit haben sich die Akzente immer wieder verscho-
ben. Anfangs ging es darum, politische Zeichen zu setzen.
Die ,Jute statt Plastik“-Tasche wurde so zum Symbol eines
alternativen Lebensstils. Ab den 1990er-Jahren hiefS die De-
vise ,,Politik mit dem Einkaufskorb“ durch Zugang zu neuen
Markten wie Lebensmittelhandel und Aufier-Haus-Bereich
oder Qualitdtsoffensiven, z. B. professionellere Produktent-
wicklung beim Kaffee. Das Motto “bio&fair” wurde im-
mer wichtiger, auch zum Schutz der Kleinbduer*innen vor
Pestiziden. Aktuell erzielen wir rund 86 Prozent unseres
Lebensmittelumsatzes mit biozertifizierten Produkten.

Heute verbinden wir beide Ziele: Neue Markte erreichen
und politischen Einfluss fiir Gerechtigkeit gewinnen. Bei-
spiel fiir ,Wandel durch Handel(n)“ im doppelten Sinn ist
unser Engagement fiir ein wirksames Lieferkettengesetz
und eine Faire und 6kologische Marktwirtschaft (FOM),
um die Prinzipien des Fairen Handels nach dem Vorbild der
Weltladen auch in die marktbeherrschenden Supermarkt-

Weltladen machen Vielfalt sichtbar
und erlebbar

In diesem Jahr feiert der Weltladen-Dachverband sein
50-jahriges Bestehen. Er nimmt dies zum Anlass, Erfol-
ge wertzuschdtzen, aber auch differenziert nach vorne zu
blicken. Anhand des Jahresthemas der Fairen Woche 2025
LVielfalt® lassen sich Stiarken wie auch aktuelle Herausfor-
derungen der Weltladen-Bewegung gut zusammenfassen.

Lebendige Orte fiir Vielfalt und Engagement

Mehr als 30.000 Menschen engagieren sich in iiber 900
Weltldden in Deutschland, teilweise bereits seit Jahrzehn-
ten und weitgehend ehrenamtlich. Weltliden bieten fiir
verschiedene Altersgruppen zahlreiche Moglichkeiten
sowohl fiir kontinuierliches als auch punktuelles Engage-
ment — angefangen bei der Beratung der Kund*innen, Of-
fentlichkeitsarbeit und die Organisation von Veranstaltun-
gen bis hin zu Bildungseinheiten in Schulen. Gerade im
Lernort Weltladen wird Vielfalt auch im Denken gefordert.
Bildungsreferent*innen informieren beispielsweise iiber
globale Zusammenhéange sowie iiber die Menschen und Ge-
schichten hinter Produkten.

Weltldden sind sowohl in Stadten als auch in kleinen Ge-
meinden zu finden. Durch ihre Unabhdngigkeit konnen sie
lokale Gegebenheiten gut beriicksichtigen und sich entspre-
chend aufstellen. Die meisten Weltladen in Deutschland
werden innerhalb von (gemeinniitzigen) Vereinen als ,,wirt-
schaftlicher Geschéftsbetrieb" gefiihrt. Viele grofsere Weltla-
den sind als Gesellschaft mit beschrankter Haftung (GmbH)
oder eingetragene Genossenschaft (eG) organisiert. Auch
variieren die Arbeitsschwerpunkte von Weltladen zu Welt-
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ketten zu tragen. Leider gibt es mehr und mehr Krifte, die
das Rad zurilickdrehen wollen, weg vom Lieferkettengesetz,
(wieder) hin zu Neokolonialismus, Abschottung der Markte
durch Zollschranken, fossilen Energien und zur Kernkraft.
Wir setzen alles daran, gewonnenes Terrain weiter auszu-
bauen. Unserer Vision einer gerechteren Welt werden wir
unbeirrt folgen: Ressourcen erhalten und Benachteiligten
den Weg dazu ebnen, Zugang zu Bildungschancen, medi-
zinischer Versorgung und Entwicklung fiir jede*n ermog-
lichen.

Klingt utopisch? Nein, es ist ein Gebot der Vernunft. Denn
das Recht des Stiarkeren, der Raubtierkapitalismus, zerstort
uns alle, weil es Kriege und Klimakatastrophen weiter an-
heizt. ,People and Planet before Profit“ muss unsere einzige
Richtschnur bleiben — gemeinsam mit den Weltldden und
vielen Engagierten! Ein halbes Jahrhundert Fairness — das
hat Tradition und noch ganz viel Zukunft.

laden: Einige sind lokal eng mit anderen Organisationen
vernetzt, andere arbeiten als aufSerschulischer Lernort re-
gelméflig mit Schulen und viele pflegen insbesondere enge
Kontakte zu Politiker*innen im jeweiligen Wahlkreis.

Grofdte Auswahl fair gehandelter Produkte

Der Jahresumsatz von Weltldden lag 2024 bei 79 Mio. Euro.
Je nach Weltladen haben Lebensmittel wie Kaffee und
Schokolade dabei einen Anteil von rund 50-70 Prozent. Der
Grofsteil wird 6kologisch oder in Agroforstsystemen herge-
stellt und trégt so zur biologischen Vielfalt bei. Daneben
bieten die Fachgeschéfte des Fairen Handels eine breite
Produktvielfalt im Non-Food-Bereich. Im Trend liegen Din-
ge des tdglichen Bedarfs wie Seifen und Kleidung. Einzig-
artiges Kunsthandwerk und Geschenkartikel wie Schmuck
oder Korbe fordern kleine Betriebe, Handwerkstechniken
und damit vielféaltige Berufsmoglichkeiten auch in landli-
chen Regionen im Globalen Siiden.


https://www.gepa.de/ueber-gepa/was-wir-tun
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/weltladen-finden/
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/produkte/

Einsatz fiir Demokratie und Vielfalt

Demokratische Werte, eine vielfiltige Gesellschaft und biir-
gerschaftliches Engagement stehen aktuell unter Druck.
Der Faire Handel hat nicht nur das Ziel, den Welthandel ge-
rechter zu gestalten, sondern generell mit allen Menschen
moglichst gleichberechtigt und fair umzugehen. ,Wer fair
handelt, ist auch demokratisch®, sagt Claudia Greifenhahn
aus dem Weltladen AHA Dresden. Viele Weltladen positi-
onieren sich fiir eine weltoffene und solidarische Gesell-
schaft, die Menschenrechte und unsere Demokratie schiitzt.

Weltladen-Bewegung hinterfragt koloniale Strukturen

So wie die Weltladen-Bewegung Vielfalt verteidigt, schaut
sie auch immer mehr reflektierend nach innen. Aufgrund
ihrer Entstehungsgeschichte sind Weltldden bis heute ein
eher weifSer, akademisch und teils christlich gepragter
Raum. ,.Es geht darum, die Liden so zu gestalten, dass sie
fiir Jiingere, Menschen mit Migrationsbiografie und Per-
sonen ohne akademischen Hintergrund attraktiver wer-
den®, sagt Gifty Rosetta Amo Antwi, Geschaftsfiihrerin des
Weltladen-Dachverbandes. Ziel ist es, die gesellschaftliche
heterogene Realitdt besser abzubilden und dadurch auch
mehr Menschen vom Fairen Handel zu tiberzeugen. Weltla-
den brauchen neue Kund*innen, damit noch mehr Handels-
partner vom Fairen Handel profitieren. Gleichzeitig steht
bei Weltldden ein Generationswechsel an und sie suchen
neue Mitarbeitende.

Der Weltladen-Dachverband beschiftigt sich auch mit der
komplexen Frage, wie kolonial der Faire Handel und die
Weltladen sind. Ein Aspekt ist, dass auch im Fairen Handel
héufig landwirtschaftliche Rohstoffe aus dem Globalen Sii-
den importiert und im Globalen Norden weiterverarbeitet
werden. Der Weltladen-Dachverband fordert die Auseinan-
dersetzung mit dem Thema in Weltldden durch verschie-
dene Fortbildungsformate. Weltladen konnen dann in Ge-
spriachen vor Ort erkldren, wieso mehr Wertschopfung im
Ursprungsland des Rohstoffes wichtig ist und zu Dekoloni-
alisierung beitragt.

Autorin: Nadine Busch, zustdndig fiir
Offentlichkeitsarbeit beim Weltladen-Dachverband
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,Diese Tradition, die wir einfach fortfiihren,
muss durchbrochen werden. Es gibt im Fairen
Handel Beispiele von Lieferanten, die genau
das tun. Wir sollten uns in der Bewegung
immer wieder hinterfragen, offnen und kolo-
niale Strukturen weiter abbauen. Denn nur
die Masse, die nicht betroffen ist, kann
grundlegend etwas dndern.”

Gifty Rosetta Amo Antwi,
Geschdiftsfiihrerin
Weltladen-Dachverband

WOW! Weltlédden setzen starkes Zeichen
fiir eine vielfaltige Gesellschaft

Der Einsatz fiir eine demokratische, weltoffene, solidarische
und vielfdltige Gesellschaft ist fiir Fair-Handels-Akteure
selbstverstdndlich. Sie engagieren sich gegen Rechtsextre-
mismus, zeichnen Petitionen fiir Demokratie und Men-
schenrechte, setzen sich fiir Gefliichtete ein und nehmen an
Demonstrationen fiir mehr Vielfalt teil — so natiirlich auch
die Weltladen. Trotz Einschiichterungen und ersten Uber-
griffen bleibt ihr Engagement stark: Im Vorfeld der Bundes-
tagswahl 2025 beteiligten sich mehrere hundert Weltladen
bundesweit an der gemeinsamen Aktion ,Wir wahlen Men-
schenrechte, Demokratie & Respekt® des Weltladen-Dach-
verbandes, des Forum Fairer Handel und Fairtrade Deutsch-
land. So waren sie unter anderem mit Kandidat*innen im
eigenen Wahlkreis dazu im Gespréach.

Weltldden haben sich (lokalen) Biindnissen angeschlos-
sen wie dem Biindnis Hand in Hand, dem Peiner Biindnis
fiir Toleranz, ,Dorfen ist bunt® oder dem Biindnis fiir De-
mokratie & Menschenwiirde in Oberursel. Denn Weltla-
den-Mitarbeiter*innen sind oft vielfdltig engagiert: Einige
sind auch aktiv bei den OMAS UND OPAS GEGEN RECHTS.
Dies macht Weltldden zu wertvollen Orten fiir Vernetzung.


https://www.weltladen.de/politik-veraendern/kampagne/2025/bundestagswahl/
https://www.weltladen.de/politik-veraendern/kampagne/2025/bundestagswahl/

Claudia Greifenhahn aus dem Dresdner Weltladen AHA be-
richtet eindriicklich davon im Weltladen-Podcast fairtont.
(Folge #33 ,Gemeinsam fiir Vielfalt: Weltldden engagiert
fiir Demokratie®). Die Gruppe hat fiir ihren Einsatz sogar
die Dresdner Friedensplakette ,,Schwerter zu Pflugscharen®
erhalten.

Der Weltladen-Dachverband starkt den Austausch zwischen
den Weltladen und den anderen Fair-Handels-Akteuren —
insbesondere zum Umgang mit Kritik und zum Schutz vor
Anfeindungen und Angriffen. Ziel ist es, sich gegenseitig
zu ermutigen, die eigene Haltung zu festigen sowie hand-
lungsfahig und offen fiir Dialog zu bleiben.

Eine klare Haltung zeigt auch die Geschiftsfiihrerin des
Weltladen-Dachverbandes: Gifty Rosetta Amo Antwi be-
zieht in Interviews und als Rednerin auf Demonstrationen
immer wieder offentlich Position. Sie macht deutlich: Der
Faire Handel steht nicht nur fiir gerechte Lieferketten, son-
dern auch fiir eine offene und solidarische Gesellschaft.

Autorin: Annika Jungbluth, zustdndig fiir politische
Kampagnen & Weltladentag beim Weltladen-Dachverband

Kennen sie schon den Weltladen-Podcast fairtont?
Folge #28

,Wie kolonial ist der Faire Handel?*“

Folge #33

,Gemeinsam fiir Vielfalt:

Weltldden engagiert fiir Demokratie®

Geschitzte

engagieren

sich in

Weltldden und '
Weltgruppen. -

2) .
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»~WeltPartner vereint, was mir wichtig ist“

Fithrungswechsel bei WeltPartner eG:
Nataliya Yarmolenko neu im Vorstandsteam

»,Weleda hat gezeigt, dass es moglich ist, iiber
Jahrzehnte wirtschaftlich erfolgreich zu sein,
ohne sich vom eigenen Wertekompass zu
entfernen. Das gelingt, wenn die Identitdit klar
ist, wenn Kultur, Marke und Produktqualitdit
stimmig sind — und wenn sich Fiihrung immer
wieder an der Frage orientiert: ,Wozu tun wir
das?’

Diese Erfahrung mochte ich bei WeltPartner
einbringen: Wie konnen wir unsere Herkunft
ehren und gleichzeitig den Mut haben, neue
Wege zu gehen? Wie gelingt Wandel, ohne uns
selbst zu verlieren? Dafiir braucht es Klarheit,
Dialog — und manchmal auch unbequeme Ent-
scheidungen.”

Nataliya Yarmolenko,
neue Vorstdndin bei WeltPartner eG

Nataliya Yarmolenko ist seit Juni 2025 Vorstdndin
der WeltPartner-Genossenschaft und fiihrt nun
ein ganz besonderes Unternehmen, das seit 1988
MafSstibe im Fairen Handel setzt. Davor war sie iiber 20 Jah-
re in fithrenden Positionen bei Weleda tdtig, die letzten drei
Jahre als Co-CEQ. Und eigentlich wollte sie nach all der Zeit
im operativen Geschiift ,nur noch beratend tdtig sein. Was
hat sie bewogen, wieder das Ruder eines
Unternehmens zu iibernehmen und was
reizt sie am Fairen Handel?

Hier geht’s zum ausfiihrlichen Interview
mit Nataliya Yarmolenko:



https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/fairtont/33-demokratie/
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/fairtont/33-demokratie/
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/fairtont/28-kolonial/
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/fairtont/33-demokratie/
https://www.weltladen.de/ueber-weltlaeden/fairtont/33-demokratie/
https://www.forum-fairer-handel.de/blog/artikel/fuehrungswechsel-bei-weltpartner-eg-nataliya-yarmolenko-neu-im-vorstandsteam

FORUM FAIRER HANDEL E.V.

Das Forum Fairer Handel e.V. (FFH) ist der Verband des Fairen Handels in
Deutschland. Sein Ziel ist es, das Profil des Fairen Handels zu scharfen,
gemeinsame Forderungen gegeniiber Politik, Wirtschaft und Handel durch-
zusetzen und eine starkere Ausweitung des Fairen Handels zu erreichen.
Diese Arbeit ist am Leitbild der sozial-okologischen Transformation

sowie der Vision eines gerechten Welthandels und eines zukunftsfahigen
Wirtschaftssystems mit den Prinzipien des Fairen Handels als Standard
ausgerichtet. Das FFH erhebt jahrlich umfangreiche Daten zu Umséatzen
und Absatzmengen des Fairen Handels, aus denen sich aktuelle Trends und
Entwicklungen des Fairen Handels in Deutschland ablesen lassen. Einmal
im Jahr veranstaltet das Forum Fairer Handel die Faire Woche - die grofte
Aktionswoche des Fairen Handels in Deutschland.

Vollmitglieder des Forum Fairer Handel sind Organisationen, die aus-
schliefSlich im Fairen Handel arbeiten, und Akteure, die die Forderung des
Fairen Handels als einen der Schwerpunkte ihrer Arbeit ansehen:
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@ Naturland WELTLADEN
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wir sind

Assoziierte Mitglieder bereichern die Arbeit des Forum Fairer Handel mit
ihrer Fachkompetenz in Bezug auf Fairen Handel und weitere Themen, an
denen wir im Sinne der sozial-6kologischen Transformation arbeiten.

WWW.FORUM-FAIRER-HANDEL.DE
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https://www.forum-fairer-handel.de/wir/ueber-uns
https://www.forum-fairer-handel.de/wir/unsere-mitglieder
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